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Développer vos
connaissances sur les
tendances social media

Décrypter la tendance du

snack content

Vous donner les clés de
la création de shack

content a ’aide de vos
ressources
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1. Tendances Social Media - La recette
du succeés en lighe

2. Le Snack Content passé au crible

3. Transformer vos baguettes en petits
pains - Atelier Snacking content
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federation_feb

330 publications 2 561 followers 709 suivi(e)s

La FEB

Fédération des Entrepreneurs de Boulangerie o Fr
" Valoriser les produits et les métiers

&= La passion du pain et de la... plus

& linktr.ee/FEE20

2=y La Fédération des Entrepreneurs de
FER Boulangerie

Fabrication de produits alimentaires et boissons
pe souLancerie  PARIS

LES ENTREPHENELIRS

as 8 k abonnés
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Tendance n°1

Evolution des
algorithmes : du réseau
vers les centres
d'intéréts

Les algorithmes des réseaux sociaux évoluent pour
privilégier les contenus qui correspondent aux centres

d'intérét des utilisateurs.

THE “SOCIAL GRAPH"

ALGORITHM

THE “INTEREST GRAPH"
ALGORITHM
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Jonathan Le Borgne fij] - 1er
Fondateur du m e
Voir ma newsletter
9 mois+ @
Cet homme a commencé 3 travailler 3 15 ans.

I fera de I'entreprise familiale une entreprise mondiale.
C'est I'histoire de Paul. ... plus

*Masterclass: Arts of Special Sourdough Breads™
3 Discover our bakery masterclass, an enriching and 100% practical training.
Participants received expert advice and tips to master the key stages of ... plus

Afficher la traduction

Saga des collaborateurs : lancement de la saison 2 !

Nous sommes heureux de vous dévoiler |a nouveauté de cette saison 2: ... plus

+ Suivre -

How Rose Boulangerie created visual magic with painted bread and the just right
amount of imperfection ... plus

Afficher la traduction

" Vous pouvez bénéficier de plusieurs
thématigues de farmation en boulangerie

OO G- E ST HBRSLESSR-6 M RI02 Ix AN
X

5 commentaires
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Tendance n°2

L'importance de 'accroche.

LE CHIFFRE

stories sont générées
chague minute sur
Instagram !

Source : Statista - 2023

Il'y a quelgques années, peu d'entreprises prenaient
la parole sur les réseaux sociaux, laissant une large
place a celles qui osaient se lancer. Aujourd’hui,
I'attention est devenue la ressource la plus
précieuse. Vous avez trois secondes — et pas une de
plus — pour capter l'internaute avant gu'il ne passe
a autre chose.

Dans cette déferlante de contenus, se
démarquer exige une accroche immeédiate et
un message percutant.

THE SOCIAL
—REPUBLIC



THE SOCIAL
—REPUBLIC




THE SOCIAL
—REPUBLIC




-—

e

THE SOCIAL
—REPUBLIC




THE SOCIAL
—REPUBLIC




' [ | y 4 9

15 secondes 30 secondes 1 minute
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15 secondes 30 secondes 1 minute

&) Moins de 15* secondes

pour un engagement maximal !

Sur TikTok les vidéos de - 15sec représentent 60% des contenus et 40%

pour les vidéos de +15sec (source: Cosmy) THE SOCIAL
*(Meta, 2024) ——REPUBLIC



Tendance n°3

Essor du format
Vidéo

Les vidéos ne cessent de dominer en termes de portée,
d’'interaction et d’attention.

C'est 'arme secrete pour capter I'intérét de vos abonnés !

Les vidéos courtes, comme celles sur TikTok, Instagram
Reels, et YouTube Shorts, dominent le paysage des
réseaux sociaux.

Elles captent 'attention rapidement et sont tres
engageantes.

— LES CHIFFRES

200 Mds de Réels visionnés
par jour

47% des utilisateurs préferent
le format vidéo courte
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Tendance n°4

UN DOCUMENTAIRE DE (
INOXTAG, BASILE MONNOT, SAMY BOUYSSIE, QUENTIN EIDEN

(@]
P »l O o011/22637




Divertissement + Information
Bienvenue dans I'ere de l'infotainment.

Les usages évoluent. Pour les moins de 35 ans, la vidéo ne se limite
plus a lI'information : elle devient un outil de décision.

16% +he1/2 40%

des internautes s'informent les utilise pour s'orienter des jeunes préferent
Via les réseaux sociaux. professionnellement. TikTok a Google pour
leurs recherches.

Interview de Prabhakar Raghavan,
Diplomeo/BDM - 2023 Jungle x IPSOS - 2023 Senior Vice President, Google 2022

L'enjeu est immense : comment créer des contenus qui ne soient pas seulement vues,
mais qui influencent directement les décisions des utilisateurs ?
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Production de contenus

Fréquence de publication recommandée:

in
),

2 a 3 publications
/ semaine

-

&
G

- 3 a 5 publications
par semaine

- 5 a 10 stories/jour

- 53 7 Reels/semaine

)

'

Pour tenir le rythme recommandeé, un soutien d’'une agence ou
d’'une équipe est essentiel.
L'astuce ? Une gestion astucieuse des ressources & miser sur le

snack content pour maximiser I'impact sans alourdir la production.

Pour rester visible, publier souvent est la clé.
La quantité est importante, mais elle doit étre
équilibrée avec la qualité pour maintenir
l'engagement de ['audience.
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PASSE AU CRI

SNACK CONTEN




s N
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Listez tous les supports de
communication gue vous avez
oroduits sur les 12 derniers mois

Rapport annuel, vidéos métiers, infographies, eudes etc
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Objectif :

Adopter une stratégie de
contenu smart qui
Mmaximise l'impact avec
des ressources limitées.

Capitaliser sur les

ressources existantes :
Vos contenus produits hors
réseaux sociaux : vidéos,
supports commerciaux,
articles de blog, études et
infographies sont de
Véritables atouts pour votre
stratégie Social Media.

Transformation en

snack content :
Convertir ces supports en
snack content permet
d'enrichir le calendrier
éditorial avec des
contenus courts et
percutants, adaptés aux
habitudes de
consommation actuelles
des internautes
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facile a consommer et souvent dédié a

Il est devenu incontournable , notamment avec I'émergence de plateformes
comme TikTok, Instagram Reels, et YouTube Shorts, qui favorisent les vidéos de 15 a

30 secondes.
THE SOCIAL
——REPUBLIC

Le snack content — ou micro-contenu —
est un terme utilisé pour désigner un



buzzfeedtasty @ « Suivre
Audic d'origine

buzzfeedtasty € Skip the forks and finely shred your chicken in
seconds. Perfect for tacos, soups or sandwiches! Find the link to
this gadget in our bio.

nickpuleo_ Now how do | roll this up and smoke it

faven_rahwa Massive grinder X -« ¥ € { ¥

hector.leyton Pa la weed &
danosseasoning @ That's so cool!

atironat1 It takes more time to use this and wash it that using a
fork or your hands

theaimlesscook | have a much smaller one. Definitely not for
chicken breast.

oQvY

19895 J'aime
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https://www.instagram.com/reel/DGtGGumPvW-/

AlloCiné + Suivre

¢ ALLOCNE 5354 =
- ®

AlloCiné en 2024 cest...

visiteurs uniques en novembre 2024

sy

. s
e SO0

sessions sur 'annee

I ALLOCINE

LA 1ERE COMMUNAUTE CINEMA DE FRANCE

o)
c]

187/

followers, dont 2.4M nouveaux en 2024

D
ﬂo =

vidéos vues en social

L ALLOCINE

LA REFERENCE POUR LE PUBLIC
@ &2

I/ B4

noteurs en 2024 notes déposées en 2024
TOP NOTES SPECTATIURS
45 dk k%
T ALLOCINE
LECLUs O
LE PHENOMENE ITALIEN
AUX S MILLIONS D'ENTREES
b
- -
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ruffles @ « Following

ruffles @ What can we say, Flamin’
Hotis ¢

78w

®

‘ blaise_m omfajkjq yesnnww =
gud good ad

78W  Reply

cheetofinds me but with
cheetos

78W  Reply

rayray21. 0o

O Qg

4,004 likes

JANUARY 31, 2018

Add a comment...

ME: CAN'T WAIT TO SHOW OFF MY

SUMMER BOD
*ALSO ME*

jimmyjohns @ « Follow

jimmyjohns @ Can't wait to eat this
Giant Garg...

5w

®

elleebug @taraleex3
5W 1like Reply

View replies (1)
andersh11 @garciayoulater

5w 1like Reply

View replies (1)

o QW
1,337 likes

JUNE 21

Add a comment...
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VINCI Construction en France

ving e

#Interview Construire demain, c'est aussi transformer nos métiers.

Dans son interview pour France Travail, Ludovic DEMIERRE, partage sa vision sur

des enjeux pour VINCI Construction : féminisation des métiers, inclusion, innovation

et transition écologique B3 https://Inkd.in/dD-arzVE
Autant de sujets qui fagonnent I'avenir de notre secteur &7

#EqualitylnConstruction #ConstructionDurable #Innovation #Inclusion

La vision « Build Better Together » incarne
cette culture du collectif : elle illustre
I'engagement a construire de maniere
utile et a améliorer la qualité de vie

de chacun.

Ludovic Demierre, Directeur
des Ressources Humaines
de VINCI Construction

Découvrez
son interview
sur France Travail

(1) Rechercher une information, une

statistique... L U] Mes articles 1.{ Acces regions

FRANCE TRAVAIL ~ STATISTIQUES & ANALYSES ~ ACTEURS DELEMPLOI  DIGITAL & INNOVATION ~ OPINIONS  REJOIGNEZ-NQUS

> VINCI Construction - « P voir une profession porteuse de sens »

ARTICLE

VINCI Construction - « Promouvoir une
profession porteuse de sens »

Dans un secteur en pleine mutation, VINCI Construction pourst
postes a pourvoir chaque année. De la féminisation des métie
l'inclusion et I'innovation, Ludovic Demierre, Directeur des Re:
dévoile les coulisses d’une entreprise qui allie anc

BBC 1ABEL

Comment s'organise VINCI Construction, et quelle est sa culture ?

VINCI Construction s'appuie sur un réseau de 1 300 business units dans plus de 100 pays, constituées
d'agences et d'entreprises ancrées dans leurs territoires. En France, 53 000 collaborateurs (sur un total
de 120 000) contribuent aux projets de construction de batiments, d'ouvrages de génie civil et
diinfrastructures, mobilisant une large palette d'expertises. La vision « Build Better Together » incarne
cette culture du collectif : elle illustre I'engagement a construire de maniére utile et 8 améliorer la
qualité de vie de chacun, tout en promouvant des valeurs fédératrices de savoir-faire et de
communauté

Dans le cadre de cette promesse employeur, vous relancez une vaste campagne de
recrutement. Quels sont les besoins de VINCI Construction ?

En recherche permanente de talents, nous recrutons annuellement 6 000 personnes : 4 500 en CDI et 1
500 en stages et alternances a travers la France. Notre modéle décentralisé permet a chaque
business unit de recruter selon ses besoins spécifiques et au plus prés du terrain. Nous privilégions
les recrutements locaux, créant ainsi une relation durable avec des professionnels qui travaillent dans
leur environnement familier. Nous accueillons tous les profils, des débutants aux experts, du Bac au
Bac +5, diplomés ou non : ingénieurs études de prix, ingénieurs travaux, chefs de chantier, fonctions
support, spécialistes du digital, de la cybersécurité... Les compagnons occupent une place particuliére

atimnartanta narnétiant natra tradition da tranemiceinn dac caunirfaira danc lac matiare da tarrain



Lonsdale Design

LONSDALE REALISATIONS EXPERTISES ACTUALITES A PROPOS CONTACT FR | EN

AUTORITE DE LA
CONCURRENCE

Accompagner la transformation de I’Autorité de la
concurrence vers une image d‘acteur clé de I'économie
contemporaine de plus en plus affirmée

Découvrir I'odyssée +
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nce WAT

abonnés
.. . . . . . Unbench’' de rentrée, ¢a vous dit 7
Intergénérationnel, doppé a I'lA, biberonné aux RH
Si jer #| 2024 ac cé 5, woici i vous
I‘e pomait des RA 2023 i le chantier #RapportAnnuel 2024 a commencé chez vous, voici de quei vou

donner quelgues idées pour orienter votre #brief.

3 mots clés ressortent de la cuvée RA 2023, on vous en dit plus en image ci-

_ v‘r dessaus et on vous en dit encore plus dans cat article

B https://Inkd.in/gGeQf{oh

. ' Yous souhaitez nous confier la création de votre prochain rapport annuel 7
Te nda nces WAT - QUE I'Eten Ir dES RA Ecrivez-nous entMP ou via |'adresse co:tact@ag:m;mat.com et
20237

Agence WAT
12131 abonnés ®
5 juillet 2024 A
Le décryptage complet est a

retrouver dans notre
newsletter spéciale RA 2023

Chague année, chez WAT, nous parcourons plus d’une cinquantaine de
dispositifs de rapports annuels 2 la recherche de signaux forts et de signaux
faibles, pour mieux comprendre ce qui traverse les entreprises frangaises et
internationales. Cette année n'échappe pas 3 la régle, mais & la place

d‘un webinaire, nous vous proposons une newsletter hors-série.

10 minutes de lecture pour tout savoir des tendances 2023/2024.

Trois conclusions.

1. Le rapport annuel, plus que jamais un espace de dialogue ...

Tendance

Cette année encore le rapport annuel devient un lieu d'échange essentiel pour
décrypter I'année, 'entreprise et son secteur. Si les experts sont toujours 13
chez Keolis ou Aéroports de Paris pour apporter des éclairages extérieurs venant 8/8 o [ _
valider la stratégie d’entreprise, des formes de dialogue meins courantes prennent

place dans cette moisson 2023/24.

Tendance

Chez Ardian, le rapport est co-construit avec les 15 membres du Millennial
Committee qui apportent leurs éclairages au fil des pages sur les tendances, les
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NOTRE VISION

Créer un monde sans pauvreté sur une planéte vivable

NOTRE MISSION

Notre mission consiste & mettre fin a l'extréme pauvreté
et promouvoir une prospérité partagée sur une planéte
vivable. Cette mission est menacée par des crises
AN multiples et interdépendantes. Le temps presse. Nous
Aide a alimenter avons entrepris de batir une Banque meilleure pour

F .
\/ + Suivre *** b SR impulser un développement efficace qui se veut
\ ¥ 156 millions de personnes,
P — « Inclusif pour tous, y compris les femmes et les jeunes ;

« Résilient aux chocs, notamment aux crises du climat
et de la biodiversité, aux pandémies et & la fragilité.

« Durable, gréce a la croissane et & la création d'emplois,

au développement humain, a la gestion des finances
A 1 L . publiques et de la dette, & la sécurité alimentaire et
élioré la scolarisation de HERE bps R
AT 2 l larisatio l'acces a l'air pur, & I'eau et & une énergie abordable.

280 millions d’éléves
. Pour ce faire, nous travaillerons avec tous nos

clients comme un seul Groupe de la Banque mondiale,
en partenariat étroit avec d'autres institutions
multilatérales, le secteur privé et la société civile.

() JEseledlt NOS VALEURS

b 59 millions de
287 millions d¢ - fONPQﬂENTAFLdEmSI

Apporté une aide a une p

TABLE DES MATIERES

6
rateurs 8 dans la pcuvreté A G savoir : impact, intégrité, respect, travail d'équipe et
Devenir une Banque meilleure 10 innovation. Ces valeurs sous-tendent tout ce que nous
ice 24 : Résumé financier 12 R s entreprenons, partout ol nous travaillons.
Résultats par région 14 LEuvre acces o
L T
rpoesean sphniey 77 millions de person
Notre mode daction 68 .
a noyens de transport durabies
PRINCIPAUX TABLEAUX
Principaux indicateurs financie BIRD, Exercice oL 84
Principaux indicateu nanciers de I'IDA, Exercices 20-24 88

Aidé & la fourniture de 17 gigawatts

de capacité d'énergie renouvelable

Pris I'engagement de consocrer 45 o/° des
financements annuels @ l'action climatique d

arts égaoles entre l'atténuation




Durée d'attention

Les utilisateurs scrollent
rapidement et ont peu de
temps pour des formats
longs. Le snack content
s'insere parfaitement dans
cette nouvelle dynamique.

Facilité de partage

Les formats courts sont plus
susceptibles de devenir
viraux, car ils sont faciles a
partager et a consommer,
méme lorsque l'utilisateur a
peu de temps.

ourquol ¢a fonctionne ?

Les algorithmes

Les plateformes sociales privilégient les vidéos
courtes, car elles générent souvent des taux de
complétion plus €levés.

Une vidéo qui est regardée jusqu'au bout est
percue par l'algorithme comme engageante,
et se voit donc recommandée a plus
d'utilisateurs.

Les vidéos de moins de 15 secondes sur TikTok, par
exemple, ont 60% de chances supplémentaires de
capturer pleinement l'attention du spectateur.

d'engagement que les autres formats

Vile[=)e)

THE SOCIAL
—REPUBLIC



THE SOCIAL
—REPUBLIC



Qu'est-ce qui est intéressant
a partager a ma cible ?

- Ne pas faire du contenu
autocentré

Quelle va étre mon
accroche pour capter ma
cible ?

- L'importance des 3 sec/
en vidéo mais aussi dans le
chemin de lecture sur un
visuel statiqgue ou un
carrousel

Comment je peux cadencer mon
contenu dans le temps ?

- L'importance de la planification
éditoriale : il faut publier frequemment
Mais aussi avoir une bonne pondération
de ses thématiques et des sujets qu'on
partage pour ne pas ennuyer l'audience
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Suivez les tendances pour proposer du
contenu en phase avec les intéréts et
attentes de votre audience.

Soyez clair et percutant, en structurant vos
contenus pour capter rapidement
I'attention.

Ecoutez votre communauté et ajustez vos

contenus en fonction des retours et
interactions.

Générez des émotions positives avec du
contenu surprenant, inspirant ou amusant.

Misez sur I'originalité et la qualité en
soignant le visuel et le message pour vous
démarquer.

Un snack content pertinent en 10 points

Variez les formats (vidéos, infographies,
carrousels...) pour garder votre audience
engagee.

Eduquez de facon engageante en
partageant des informations utiles sous un
format court et percutant.

Adaptez chaque format a la plateforme
pour maximiser I'engagement et I'impact
du message.

Ajoutez des CTA efficaces pour inciter
votre audience a interagir et passer a
I'action.

Exploitez I'actualité avec des newsjackings
pour capter 'attention.
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u coeur
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u wu - du Pain
passesessfurassiins """ Pal LA SEMAINE DE

4 JOURS, C’EST
POSSIBLE ?

Au coeur du pain

#1 - LA SEMAINE EN 4 JOURS, C'EST POSSIBLE ?

28min | 04/12/2023

» ECOUTER &

La semaine de 4 jours,
c’est possible ?

;\; =
FLORIAN BOTTE

AVEC

Florian Botte
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Découvrez le Rapport Impact 2024 - 4 pages

2,/

PEUT-ON CONJUGIER
ELECTRIFICATION
DES USAGES

ET LIMITES PLANETAIRES ?

+ Suivre

Episode 3/4

JUSTE ET INCLUSIVE

EST-ELLE POSSIBLE ?

???

_ PEUT-ON
PRESERVER LA
NATURE TOUT EN

PRODUISANT DE L’ELECTRICITE ?

+ Suivre

Avotre avis, les territoires insulaires peuvent-ils eux aussi bénéficier d'une énerg;

bas carbone ?
Réponse ci-dessous

#SEDD #DLDDec
Découvrez le Rapport Impact 2024 (épisode 4/4)

ELECTRICITE
CESSIBLE ET

BAS CARBONE

MEME DANS LES
TERRITOIRES INSULAIRES ?

1?>







Etape1:
ldentifier un

contenu existant
(article, vidéo,
podcast, rapport)

Etape 2:

Utiliser une matrice de
transformation:
Texte » Infographie ou
carrousel.

Vidéo longue - Extraits
courts optimisés pour
chaque plateforme.

Podcast » Vidéeo sous-titrée
pour TikTok/Reels.

Feuille de route pour un snack
content efficace:

v Message clair et direct :
11dée clé par contenu.

v Format optimisé pour chaque
plateforme : Reels 9:16,
LinkedIn/Instagam carrousel 4:5,
TikTok

v Ajout d'un call-to-action pour
générer de 'engagement.
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PROMPTS

« Crée une infographie attrayante a partir des données clés du
rapport trimestriel sur les ventes de patisseries. Mets en avant les
tendances principales, les produits les plus vendus, et les
comparaisons annuelles. Utilisez des graphiques et des icbnes
pour rendre les informations visuellement engageantes. »

« Converti cet article de blog sur 'Les astuces pour une
meilleure levée de pate'en un carrousel Instagram de 5
diapositives. Chaque diapositive doit présenter une astuce
avec une image illustrative et un texte concis. Incluez un
appel a l'action pour lire I'article complet dans la derniéere
diapositive. »

« Ecris un script pour une vidéo Instagram Reels de 15 secondes qui
présente une recette express de cookies. Imagine que tu parles
directement a ton audience. Commence par une intro
accrocheuse, puis décris rapidement les ingrédients et les etapes
clés. Termine par un appel a l'action pour en découvrir plus sur le
blog. Sois dynamique et engageant ! »
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