Webinaire #2

TiIkTok, un vrai levier business
et marque employeur
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Vous donner les clés de

Développer vos Décrypter le potentiel de la création de contenu

connaissances sur TikTok TikTok pour la marque
comme levier business. employeur

TikTok a l'aide de vos
ressources.
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1. Tout savoir sur TikTok

2. TikTok comme levier business
3. TikTok comme levier Marque
Employeur

4. Atelier : imaginer son premier
TikTok
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TikTok, c'est quoi ?

LA PLATEFORME DE

DIVERTISSEMENT

ANIMEE PAR LA
COMMUNAUTE

2014 création de
I'application Musically

Cl 2016 création de Douyin

par I'entreprise ByTeDance.
Lapplication devient le
concurrent direct de
Musically

2017 Douyin se développe
sous le nom de TikTok a
I'internationale

Fin 2017 Rachat de
Musically par ByTeDance
qui fusionne Musically et
TikTok




selon vous, quel est le nombre d'utilisateurs
TikTok par mois en France 2

15 millions 20 millions 25 millions
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selon vous, quel est le nombre d'utilisateurs
TikTok par mois en France 2

15 millions 20 millions 25 millions*

\}

1,2 milliard d'utilisateurs actifs mensuels
dans le monde
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Une audience 373% 329% 158% 79% 6,2%
large MAIS tres
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| i 25-44 ans et +, ce qui
rend TikTok pertinent 73% des
pour toucher une utilisateurs en
56 % 44% audience plus large y T

compris dans le secteur de 24 ans
industriel.

En France




> TikTok devient un moteur de
recherche

Les jeunes sy informent autant
qu’ils s'y divertissent.

Une plateforme
adaptée aux .
usages actuels et

aux tendances

Double visibilité
Les vidéos TikTok apparaissent
aussi sur Google.

- - > L'incarnation avant tout
vidéos

Des contenus qualitatifs,
spontanés, authentiques et
efficaces... sans gros budget.
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ont déja utilisé TikTok
comme moteur de
recherche.
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Quel est le temps moyen passe
par mois, par les utilisateurs actifs ?

15h48 38h38 45h56
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Quel est le temps moyen passe
par mois, par les utilisateurs actifs ?

15h48 38h38 45h56

N

Soit le temps moyen le plus élevé des
réseaux sociaux
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Temps moyen
passé par mois
par les
utilisateurs actifs




» TikTok s'impose progressivement
comme un canal |égitime pour le
recrutement et la marque employeur,
en particulier pour toucher les jeunes
talents et les professionnels en

OppOrtunitéS reconversion.

» Tiktok est aussi une plateforme
pou r Ie SeCteu r cor:stituéte de commpuntautés de niche
industriel et Ia notamment dans I'industrie.
marque

employeur Hob oo

50,9M publications

# patisserie
68,6K publications

#recrutement

144.5K publications

# TikTokMadeMeBuylt

18,8M publications H# boulangerie
114,0K publications

#emploi viennoiserie
109.6K publications
# recette # 26,2K publications
892,1K publications




L’'algorithme
offre une
chance a tous

[ e fond avant
l[a marque !

Chaque vidéo est poussée
indépendamment des performances
passées et du nombre d'abonnés.

Possibilité d’émerger rapidement
dés le lancement du compte, méme
avec une audience limitée.

Les contenus de niche ont un fort
potentiel de viralité et de mise en

maison_becam Maison Bécam

L anPel
. B l ICAM 27 Suivis | 628 Followerd 6853 Jaime
de Maison Bécam

A " . >
+Maison Béca |+ = ~ Votre boulangerie artisanale €

POV:iiMaison Bécam
e sonfcompte TikTok

> 10.7K




Un algorithme a apprivoiser

ANALYSE
ALGORITHMIQUE

BONNE NOTE

Critéres de notation: l
Vues
IT\Iaoun)r(w Igreecdoempzlretgggs RAPPORT DE
Nombre de NOTATION

commentaires
Nombre de likes

¥ MAUVAISE
NOTE

ANOTER : Une vidéo peut étre diffusée a nouveau plus tard
et devenir virale en fonction de plusieurs critéres (la FIN DE LA DIFFUSION
tendance émerge, la musique est réutilisée, la vidéo est
partagée a grande échelle, etc.).
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Etes-vous a jour sur
TikTok ?

Les bases a
connaitre

Effets personnalisables : son, transitions, filtres,

arriere-plans, etc. LES # POUR LA AUGMENTER
VISIBILITE L'INTERACTION

Tendances : le mot clé est 'adaptation

Produisez votre contenu en direct ou importez-le

Adressez-vous a votre communauté S’ADAPTER AUX CODES DE LA
Ne négligez pas les sous-titres PLATEFORME

Epinglez les publications les plus performantes en
premiere page



Etes-vous a jour sur

TikTok ?

Les différents

MAIS VOUS APPORTEZ
QUOI DE PARTICULIER ?

SAISON 1 - EPISODE 2

Les trends.

Vidéo Le carrousel Géndral .
. s L . énéralemen
Jusqua 10 (série d'images a N
: , o associées a de la
minutes faire défiler)

musique, des filtres et
des codes spécifiques
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Moins populaire que le
modele d'Instagram,
TikTok propose
égalementle
format Stories.

TikTok Live



Du coté de la
Boulangerie-Patisserie

Contenu ,
Journée type Recette UGC/Influence

humoristique

'S LQ sandwich cedric 'gvqle

Rechercher

I Q Pain au chocolat Rechercher 72Ny Qi 1 ;
- A > 'v- : A A
i »v Brioche PAUL

i
|

Ciest: grace aun accueﬁ
chaleuréUx’et amical QUE—
lionicréelunejatmosphere
agreable et,que l'on
oL )
fidélisella cllentele ®
o {

et comme j'en ai encore jamais go0té,

13 Republier pour tes followers £ 12 Republier pour tes followers ' ! i
& Bretagne } / 11 Republier pour tes followers &
: P‘ g
PAUL France - 2023-1-27 . GV’
Je teste [e%san fil de luxe de chez

B utiliser le modele
gast_paris=S=14 Lamaisondupain
PrendrgiSeiniderses. clients, les conseiller et Une recette simple et terriblement . i >
gourmande @ #brioche #briocheperd... plus @CedricGrolet et ['espere que je... plus

C'est pas grave viens I @ #humour
#pattiserie #boulangerie les servifaveele sourire contribue a off... plus



https://vm.tiktok.com/ZNdBuXaUS/
https://vm.tiktok.com/ZNdBHhwuo/
https://www.tiktok.com/@paulfranceofficiel/video/7193242415963065605?q=paul%20france%20brioche&t=1748959053907
https://www.tiktok.com/@poopiblh/video/7502447304050216214?q=poopih%20sandwich&t=1748959152062






https://www.tiktok.com/@johanpapz/video/7330677298280008993?lang=en

13 Republier pour tes followers
djiggy - 2024-7-21 N

Tu profites de ton été en méme temps
#pourtoi #fyp

user1142553898459

La perfection au maximum on se régale du reg

le top du top bravo félicitations pour
at I3 bbb é

1-20 Répondre

BOULANGERIE WEM - Créateur(trice)

Merci beaucoup & 4

Sophia (CookWithSo)
SHOoa
1-10 Répondre

La fraise et la gousse
de vanille une
dinguerie pas
décgue de la route
que j‘ai fait !

Aicha.b
Je confirme ils sont magnifiques & &
3-2 Répondre

ces ceuvn BOULANGERIE W&M - Créateur(trice)
Merci & &

Joélle SABLON
mais oU dans paris
2-21 Répondre

BOULANGERIE W&M - Créateur(trice)
On est dans le 91 a Saint Michel Sur Orge

o BOULANGERIE W&M - Créateur(trice)

&G+


https://www.tiktok.com/@boulangerie.wm/video/7458366166185135382
https://vm.tiktok.com/ZNdBu4H4T/

Le paquet monté :
la technique essentielle a
maitriser pour un vendeur
en boulangerie patisserie



https://www.tiktok.com/@joelschwalbachmof/video/7202989963892329734?q=tuto%20boulangerie&t=1748919359175
https://www.tiktok.com/@cfaievaldereuil/video/7158763606597766405?q=tuto%20boulangerie&t=1748919359175
https://www.tiktok.com/@lagrandeepiceriedeparis/video/7386783713176063264?q=boulangerie&t=1748919759240

Utiliser TikTok Ads pour booster votre visibilité

Un outil publicitaire encore sous-
exploité... et redoutablement efficace !

Colts compétitifs

Jusqgu’a 30 % moins cher en coUt par mille
impressions (CPM) que Meta
(Facebook/Instagram), tout en touchant une

audience tres engageée.

ULIKE

Une variété de format publicitaire i
TopView, In-Feed Ads, Spark Ads, Brand —
Takeover

Une audience en constante croissance
-La Gen Z

-Les millennials, devenus majoritaires sur la
plateforme

-Et de plus en plus de 30-45 ans, CSP+,
acheteurs actifs TopView Brand In-Feed

Takeover Ads
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#recrutement

[ Ajouter aux Favoris
9 =
{
.

L

On recrute !

M rie ponie stowe B
B por vor con sites

#alternance

B Ajouter aux Favoris

POUSRGUCE JE OETESTE

UALTERNANCST v

#emplol

R Ajouter aux Favoris
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13 Republier pour tes followers

. Boulangerie Cornu - Toulon | 2v

. Effet - light makeup

S
Lassia - 2022-10-10 o L'atelier Cornu - 2~12 \
“ Aucun patissier na été maltraite @ #humour

#BeautyTok #boulangerie #fyp #pourtoi
#viral #foryou P #lateliercornu #cornulatelier #lafarled... plus



https://vm.tiktok.com/ZNdBHrL2g/
https://vm.tiktok.com/ZNdBusHVH/
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https://www.tiktok.com/@saintgobaingroupofficial/video/7490600917943946518
https://www.tiktok.com/@saintgobaingroupofficial/video/7493443046629985558
https://www.tiktok.com/@saintgobaingroupofficial/video/7504660829976104214

IMAGINER
SON ler CONTENU

TIKTOK

ATELIER




Gréer son 1er contenu TIKTOk

Les questions a se poser ?

Quel est votre objectif de communication ? "Avant/Aprés de ma
(recrutement, promotion de produits/métiers) viennoiserie signature en
10 secondes”

Quel métier souhaitez-vous valoriser ?

"Une journée dans ma
Quel geste métier valoriser ? (ex: glacage) boulangerie en 3
temps”

Quel format choisir ? (accéléré, tuto, POV, Interveiw...)

Ajouter une musique tendance ou un son TikTok
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